Wie Hundehalter ticken, will die
Marktforscherin mit dem Rudelre-
port herausfinden

Dr. Jessica Schwamborn ist

Diplom-Psychologin und selber
Hundehalterin.
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Mit dem Rudelreport will Marktforscherin Dr. Jessica Schwam-
born herausfinden, wie Hundehalter ticken und was das fur Her-
steller und Héndler von Heimtiernahrung und -zubehor bedeutet.

,Warum haben manche Hun-
debesitzer 40 Leinen?”, fragt
Jessica Schwamborn. ,0b 3
oder 73 - wichtig ist das Wa-
rum”, erklért die Diplom-Psy-
chologin mit Schwerpunkt Wirt-
schaftspsychologie. Entspre-
chend mlsse man die Fragen
stellen. ,Es geht dabei darum,
den Hundehalter besser zu ver-
stehen, also Fakfen wie Merk-
male des Kaufprozesses bei-
spielsweise auch mit emotiona-
len Themen zusammen zu brin-
gen.”

Fur die Industrie sei es wich-
tig zu wissen, ob der Halfer teure
Hundebekleidung kauft, weil er
sie fUr hochwertiger hélt oder
weil er eigene, unbewusste Be-
dirfnisse damit erfiillen méchte,
wie zum Beispiel die Anerken-
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nung durch andere. Das sei ein
banales Beispiel, aber der Anteil
der Halter, die so - oder eben an-
ders - ticken, wird bei der Erhe-
bung quantifiziert. Heimfierpro-
dukte seien in der Werbung sehr
modern, frendig, nachhaltig und
oft hochpreisig, aber ist es tber-
haupt die Mehrheit, die darauf
anspringt?

Flir den ersten Rudelreport hat
sie mit ihrer Firma Die Projeki-
meisterei in Kooperation mit pet
und dem Panel Horizoom 1.117
Hundehalter in ganz Deutsch-
land befragt, die reprdsentativ
herausgesucht wurden. Und so
ist der Rudelreport 2025 mit
spannenden Einblicken in die
Hundehaltung in Deutschland
bald da.

Im Fokus der Befragung stand
ein breites Spekirum von Aspek-
ten rund um die Haltung, die Nut-
zung von innovativen Produkten
und Dienstleistungen wie Apps,
Ki-gesteuerte Produkte oder
Krankenversicherungen, die
Winsche und Bedrfnisse von
Haltern, das Kaufverhalten und
die Einkaufstdtten.

Dabei ging es um Fragen wie,
welche eigenen Motive und Be-
durfnisse der Halterinnen und
Halter sich neben dem Stellen-

wert des Hundes auf die Kauf-
entscheidungen auswirken,
welchen Prozentsatz Halter mit
einer vermenschlichten Bezie-
hung zu ihrem Hund Uberhaupt
ausmachen oder welche Halter-
segmente gleich Personas sich
insgesamt identifizieren lassen.
Denn: ,Unter Annalena, 23 mit
Zwergspitz, kann ich mir mehr vor-
stellen als unter der Ziffer 3,7, auch
wenn es stafistisch unschdrfer ist’,
erkldrt Schwamborn.
Schwamborn ist gerade in der
Evaluierung der Ergebnisse (klei-
ner Spoiler: Bio und nachhaltig
sind gar nicht so weit verbreitet,
wie viele Hersteller das gerne
hdtten), die in Form von aufbe-
reiteten und kommentierten Ana-
lysen ab Mdrz vorliegen und als
Studie erworben werden kdnnen.
Interessenten kdnnen sich unver-
bindlich vormerken lassen.
Zudem beginnt der Vorlauf fiir
die ndchste Befragung in Quar-
tal 2, an der sich auch Unterneh-
men der Hundebranche betei-
ligen kénnen, indem sie eigene
Fragen in den Fragebogen mit
aufnehmen lassen und exklusiv
ausgewertet bekommen. M
www.petonline.de/rudelreport
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